SESIUNEA DE COMUNICARI STIINTIFICE STUDENTESTI
= sectiunea „Colaborarea cu mediul de afaceri” =
Aprilie 2016


· Teme propuse de TUV Karpat (G.M.: Iulia Ionescu):
1. Firma FABI SA si-a certificat sistemul de management al calitatii conform standardului ISO 9001 cu un organism international de certificare foarte cunoscut pe piata internationala  - CERT BIZ. 
Concepeti un plan de marketing care sa foloseasca aceasta certificare ca pe un instrument principal de marketing.
Nota: Domeniul de activitate al Firmei FABI SA – poate afi ales de catre candidati

2. Firma CERT BIZ are ca obiect de activitate certificarea sistemelor de management cf. standardelor ISO. Organizatia obtine acreditarea pentru certificarea unui nou standard (ex 50001 – Managementul energiei). Sa se construiasca o campanie de marketing pentru promovarea acestui produs folosind instrumentele de marketing studiate.
Nota: Standardul 50.001 poate fi inlocuit cu orice alt standard precum:
-      9001 – managementul calitatii,
-      14001 – managementul de mediu
-      18001 – managementul sanatatii si securitatii ocupationale,  etc.

· Teme propuse de A_BEST (G.M.: Aura Ipate):
1. “Rolul Social Media în promovarea unui business”
2. „Crearea şi implementarea campaniilor de marketing online”
3. „Strategii de promovare în marketingul online”

· Teme propuse de Deloitte:
FISCALITATE:
1. Impozitul cu retinere la sursa – dificultati in stabilirea naturii platii catre nerezidenti
2. Impozitul cu retinere la sursa – sursa de discriminare?
3. Dubla taxare survenita in urma ajustarilor de preturi de transfer.
4. Abordarea restructurarilor afacerilor din perspectiva preturilor de transfer.
5. Acordurile de pret in avans.
6. Frauda in domeniul TVA. Studiu de jurisprudenta.
7. Tratamentul de TVA al tranzactiilor imobiliare. Probleme practice.
8. Tratamentul TVA pentru serviciile electronice - Modificari aplicabile incepand cu anul 2015. Ghiseul unic.
NB: Cei interesati pot beneficia intru elaborarea lucrarilor de suportul specialistilor Deloitte.
· Teme propuse de PRODUCT DEVELOPMENT CONSULTANTS (G.M.: Alexandra Marcu):
1. Metodologie pentru dezvoltarea unui cluster intre mediul academic tehnic, economic si mediul de afaceri din Romania si exemple din UE;
2. Posibilitati si conditii de finantare ale unui cluster intre mediul academic tehnic, economic si mediul de afaceri din Romania.

· Artivist
a. Impactul departamentelor de CSR asupra profitului Intreprinderilor mici si mijlocii din Romania (cu o concentrare pe ultimii 5 ani). 
b. Analiza comparativa departament de CSR – departament de marketing clasic.

· Let’s do it, Romania !
1. Sustenabilitatea economica intra-comunitati. Analiza in raport cu poluarea internalizarea de servicii sau productie in comunitati.
2. Planul unei conferinta despre zero deseuri / economie circulara pt. Romania si strategia pentru 3-5 ani.
3. Strategie pt. primul oras zero deseuri din Romania.
4. Conferinta europeana pentru economie circulara (cu propunere agenda). Cum poate ajuta IT-ul, economia circulara?
5. Parc reciclare / redesign pe modelul http://www.zerowasteeurope.eu/2011/08/kretsloppsparken-recycling-or-amusement-park/ si implementare in Romania
6. Management aplicatie Let's Do It, Romania! App
7. Crearea unui corp al voluntarilor de mediu (pasi, structura, atributii)
8. Notorietatea brandului LDIR. Cati dintre oameni cunosc brandul?

· Cutiuta cu povesti
a. Analiza industriei de carte de copii din Romania - competitori si tendinte
b. Modalitati inovatoare de promovare si vanzare a cartilor de copii

· Accenture:
1. Reputatia pe piata a organizatiei Accenture Services Romania
2. Dimensiunile pietei BPO in Romania/ Bucuresti
3. Dinamica pietei  BPO in Romania/ Bucuresti
4. Factori motivationali pentru angajatii din generatia nativilor digitali
5. Evolutia practicilor de dezvoltare personala si profesionala a angajatilor in ultimii 10 ani
6. Cai de acomodare a diversitatii cuturale in multinationalele din Romania
7. Canalele de informare folosite de generatiile Y si Z

· InfoCont 
1. Plan operaţional vanzare business, inclusiv patrimomiul deţinut (descriere disponibilă ȋn ataşament): analiză a pieţei de profil, analiza SWOT a deciziei de vȃnzare, identificare oportunităţi reale şi potenţiali cumpărători.  


